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سیاست ھا و ضوابط حاکم بر تبلیغات محیطي - مصوب 1388/11/27

مصوبه « سیاست ھا و ضوابط حاکم بر تبلیغات محیطي»
(مصوب جلسه 198 مورخ 27 / 11 / 1388 شوراي معین شوراي عالي انقلاب

فرھنگي)
وزارت فرھنگ و ارشاد اسلامي ـ شوراي فرھنگ عمومي

مصوب 1388,11,27

شوراي معین شوراي عالي انقلاب فرھنگي در جلسه198 مورخ 27 / 11 / 1388 براساس تفویض جلسه 638 شوراي عالي انقلاب فرھنگي، مصوبه سیاستھا و ضوابط
حاکم بر تبلیغات محیطي را به شرح ذیل تصویب نمود:

مقدمه
به منظور ساماندھي و بھینه سازي جریان اطلاع رساني، حفظ و تقویت ارزش ھاي اسلامي، ملي و انقلابي و ھمچنین رونق اقتصادي و حمایت از تولیدات داخلي و تشویق
به صرفه جویي و رعایت الگوي مصرف صحیح از طریق تبلیغات محیطي، شوراي عالي انقلاب فرھنگي سیاست ھا و ضوابط حاکم بر تبلیغات محیطي (شامل تابلوھاي
تبلیغاتي، بنرھا، عرشه  پل ھا، ایستگاھھا و ناوگان حمل و نقل شھري مانند اتوبوس و مترو ، فرودگاھھا، تابلو سردرمغازه ھا و اماکن تجاري و مانند آن) و نیز سازماندھي

اجرایي آن را  به شرح زیر تصویب مي نماید:

الف ـ سیاست ھا:

1ـ تبلیغات نباید باعث تبلیغ فرھنگ، اخلاق و رفتار غیراسلامي و بکارگیري شیوه ھا، الگوھا و مظاھر مبتذل بیگانه گردد.

2ـ تبلیغات نباید با موازین شرعي و قوانین کشور مغایرت داشته باشد.

3ـ تبلیغات کالاھاي خارجي نباید به نحوي باشد که موجب سلب اعتماد جامعه از تولیدات داخلي شود.

4ـ تبلیغات نباید وحدت ملي را مخدوش ساخته یا موجب تحقیر و یا توھین به مذاھب، اقوام و یا اقشاري از جامعه گردد.

5 ـ درفضاھاي تبلیغاتي نباید تبلیغات بازرگاني برتبلیغات فرھنگي غالب باشد.

6 ـ بخشي از فضاھاي تبلیغات شھري و برون شھري باید به تبلیغات تأثیرگذار فرھنگي اختصاص یابد. 

7ـ تبلیغات در فضاھاي عمومي نباید منظر شھري، چشم اندازھاي طبیعي، زیبایي ھاي زیست محیطي و نھادھاي مقدس و مورد احترام جامعه را تحت الشعاع قرار دھد. 

ب ـ ضوابط : 

1ـ در تبلیغات باید از ادعاھاي کذب و گمراه کننده و غیرقابل اثبات پرھیز گردد. 

2ـ تبلیغات باید به خط و نشانه ھا و زبان فارسي باشد.

تبصره 1ـ نوشتن واژه ھاي فارسي با املاي نادرست مجاز نیست. 

تبصره 2ـ استـفاده از علائم صنعتي و عـلائم و نامھاي کالاي سـاخت خـارج در تبلیغات در صورتي بلامانع است که حروف فارسي به صورت مشھودي بر حروف بیگانه
غلبه داشته باشد.

3ـ تبلیغات نباید رفتارھاي مخرب محیط زیست و کالاھاي غیرمجاز را ترویج نماید. 

4ـ تبلیغات ضمن آگاھي دادن نسبت به کالاي مورد تبلیغ، نباید خدمات و یا کالاھاي دیگران را بي ارزش یا فاقد اعتبار جلوه دھد.

5 ـ استفاده از جذابیت ھاي جنسي در تبلیغات ممنوع است.

6 ـ استفاده نامناسب و موھن از پیشوایان و شعارھا و نمادھاي مذھبي و نیز مقامات سیاسي کشور در تبلیغات ممنوع است.

7ـ تبلیغات باید از تشویق به تجمل و اسراف پرھیز نماید و به جاي تحریص به مصرف، معطوف به معرفي خصوصیات درست کالا باشد. 

8 ـ تبلیغات نباید باعث ناھنجاري صوتي و تصویري و آشفتگي ذھني و رواني گردد.

9ـ تبلیغات بازرگاني در محیط ھاي آموزشي، پژوھشي، تربیتي و مذھبي و ھمچنین فضاھاي مخصوص کودکان ممنوع مي باشد. 

10ـ تبلیغات نوشتاري، تصویري و تجسمي با ابعاد و اندازه غیرمتعارف ممنوع است.
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تبصره ـ مصادیق غیرمتعارف بودن ابعاد و اندازه تبلیغات را کارگروه موضوع قسمت (ج) این مصوبه تعیین مي نماید.

11ـ تبلیغات نباید بگونه اي باشد که موجب تضعیف خودباوري و اعتماد ملي و نیز تحقیر شخصیت مردمي شود که فاقد استطاعت براي خرید کالاي مورد نظر ھستند.

ج ـ سازماندھي و نظارت 

به منظور نظارت دائمي بر حسن اجراي سیاست ھا و ضوابط موضوع این مصوبه و ھمچنین تدوین آیین نامه ھا و دستورالعمل ھاي اجرائي و مقررات نحوه تشکیل و
ترکیب اعضاء و شرح وظایف کمیته ھاي استاني، کارگروھي زیر نظر شوراي فرھنگ عمومي و مرکب از اعضاي ذیل تشکیل مي گردد:

1ـ دبیر شوراي فرھنگ عمومي (رئیس کارگروه) 

2ـ مدیر کل تبلیغات وزارت فرھنگ و ارشاد اسلامي 

3ـ مدیر کل ذیربط وزارت بازرگاني 

4ـ نماینده سازمان تبلیغات اسلامي 

5 ـ نماینده سازمان صدا و سیما 

6 ـ نماینده نیروي انتظامي 

7(اصلاحي 31ˏ03ˏ1390)ـ نماینده وزارت راه و شھرسازي 

8 ـ رئیس سازمان زیباسازي شھرداري تھران 

9ـ رئیس سازمان فرھنگي ھنري شھرداري تھران 

10ـ رئیس کمیسیون فرھنگي ، اجتماعي و زیست شھري شوراي اسلامي شھر تھران 

11ـ دو صاحبنظر در حوزه تبلیغات و ارتباطات (ترجیحاً عضو ھیأت علمي) به انتخاب شوراي فرھنگ عمومي

12(اصلاحي 31ˏ03ˏ1390)ـ نماینده وزارت راه و شھرسازي 

13ـ نماینده فرھنگستان زبان و ادب فارسي

14ـ نماینده اتاق بازرگاني، صنایع و معادن ایران

15ـ نماینده مؤسسات و شرکت ھاي تبلیغاتي با تأیید وزارت فرھنگ و ارشاد اسلامي 

تبصره1ـ در مواردي که موضوعي مرتبط و متناسب با مأموریتھاي سایر دستگاه ھا در دست بررسي مي باشد به تشخیص کارگروه، نماینده دستگاه ذیربط با حق رأي براي
شرکت در جلسات دعوت مي شود.

تبصره2ـ کارگروه فوق آیین نامه ھاي پیشنھادي خود را براي تصویب به شوراي فرھنگ عمومي ارائه مي نماید و شوراي فرھنگ عمومي موظف است ظرف مدت 3 ماه از

تاریخ ابلاغ سیاست ھا و ضوابط حاکم بر تبلیغات محیطي، دستورالعمل ھاي اجرایي مورد نیاز را تصویب و ابلاغ نماید.

د ـ نظارت و پي گیري
شوراي فرھنگ عمومي موظف است ضمن تنظیم ساز و کار نظارت بر اجراي این ضوابط و دستورالعمل ھاي اجرایي آن، سالیانه گزارشي از اجراي این مصوبه را به شوراي

عالي انقلاب فرھنگي ارائه نماید.

این مصوبه مشتمل بر یك مقدمه و چھار بخش بنا به تفویض جلسه 638 شوراي عالي انقلاب فرھنگي، در جلسه 198 مورخ 27 / 11 / 1388 شوراي معین  شوراي عالي
انقلاب فرھنگي به تصویب رسید.

محمود احمدي نژاد
رییس جمھور و رییس شوراي عالي انقلاب فرھنگي
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